Maandelijkse verrassing

“Computerland is een no nonsense winkel
en onze folder wordt gedrukt op kranten-
papier”, vertelt Dennis Reith, marketing-
manager bij Computerland. “Omdat wij de
allerscherpste prijs willen hebben voor het

dat moment vrij staat. Maandelijks laten wij

Coldset of heatset?

Computerland is een jonge, groeiende organisatie met zestien
computerwinkels waar computersystemen, onderdelen en acces-
soires verkocht worden. De nadruk ligt bij Computerland op zeer
scherpe prijzen, goed advies en service voor en na de aankoop. De
no-nonsense instelling van het bedrijf vertaalt zich onder meer in
de huis-aan-huisfolders die verspreid worden.

1,4 miljoen huis-aan-huisfolders drukken
en dan is het bij wijze van spreken elke
maand een verrassing of de folder in coldset
of heatset gedrukt is.”

Flexibiliteit ten top

“Het ging ons echt om de scherpste prijs en
die kon Janssen /Pers ons op deze wijze bie-
den. De lezer zal het verschil niet zo snel
zien, hoewel wij zelf wel de voorkeur heb-
ben voor heatset, omdat wij in de opmaak
heel veel met zwarte vlakken werken. Met
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coldset geeft dat toch wat sneller af.” De
afspraak om de drukker te laten kiezen
verloopt geheel naar tevredenheid. Den-
nis Reith: “Tot dusver zijn alle reclamefol-
ders in heatset gedrukt en dat voor die
scherpe prijs! De geboden flexibiliteit is
toch de reden dat wij met Janssen/Pers in
zee zijn gegaan.”

Van alle

markten thuis

Naast de folder van acht pagina’s
op courant-papier, heeft Compu-
terland regelmatig een folder die
op een vellenpers gedrukt moet
worden. “Deze opdrachten wor-
den door zusterbedrijf drukkerij
Em. de Jong uitgevoerd, waardoor
wij nog steeds slechts één contact-
persoon hebben en alles zonder
extra zorgen geregeld en afgehan-
deld wordt”, aldus Dennis.




